
2017

 Welcome Day 

Programa de Aceleração  

Abril

 Workshop #1: OKR e Métricas  Reunião Kick Off 

Maio

Validação Individual OKR e Métricas Exposição na Feira Hospitalar Encontro com Whizards

Foco
Dedicação exclusiva ao segmento de saúde digital, 
que oferece inúmeras possibilidades de inovação 
aplicáveis a diversos tipos de instituições de saúde.

Junho

 Confira os 5 diferenciais  

Café Temático #1: Design Thinking Reunião de Acompanhamento Individual #1

Customização
Durante a aceleração, são consideradas as necessi-
dades especificas de cada startup, para que os tópicos, 
atividades e frequência propostos sejam sempre cus-
tomizados e atendam aos objetivos de execução e 
crescimento.

Encontro com Whizard #2: UX

Julho

Agosto

Café Temático #2: Marketing Reunião de Acompanhamento Individual #2

Setembro

Encontro com Whizard #3: Growth

Whizards
Acesso a rede selecionada de profissionais com grande 
conhecimento em áreas estratégicas como gestão e 
atendimento em saúde, tecnologia para serviços digi-
tais, growth, e-commerce e marketing de serviços.

Outubro

Workshop 2#: PitchingReunião de Acompanhamento Individual #3

Café Temático #3: Fundraising Encontro com Whizards #4 Aspectos Jurídicos

WhizLabs
Dentro das 1500 instituições de saúde dispostas a 
conhecer as soluções da whizHealth, algumas se 
destacam por serem whizLabs: instituições que se 
comprometem a implementar pelo menos uma 
solução de saúde digital acelerada pela 
whizHealth, tornando-se locais privilegiados para 
aplicação da inovação e crescimento do em-
preendedor.

Novembro

Apresentação da Startup  a Leads Qualificados 

Reunião de Finalização

Dezembro

Metodologia de Aceleração 
O Programa de Aceleração da WhizHealth apoia de 
forma diferenciada startups de saúde digital que já têm 
a solução testada e validada. Durante um período de 9  
meses os empreendedores passarão por 3 grandes 
etapas que começa com um diagnóstico e com a 
definição dos objetivos e métricas a serem alcançados. 
Seguirão para uma imersão no mercado de saúde e 
aprofundamento nos respectivos modelos de negócio e 
estratégias de venda e crescimento. Finalmente, na 
última etapa os empreendedores receberão todo o 
suporte para se apresentarem para investidores e clien-
tes, e inclusive terão a oportunidade de testarem as re-
spectivas soluções em pelo menos um grande cliente.
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